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Uppendice de “La Libera Pare
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Presentemente si vendono 50,000 ‘“Quarts” OGNI
GIORNO—La Produzione aumentera’ a 100,000

H Da tutti e’ stato riconosciuto che la QUALITA’ ¢’ la MIGLIORE.
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Il SERVIZIO ai rivenditori non ha I'uguale.
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“Migliore Ice Cream Non Puo’ Prodursi”

e RICCO ICE CREAM ¢ da tutti ricercato.

[ clienti aumentano di numero giornalmente
perché sono soddisfatti del sapore del COLO-
NIAL che prova ad essi che piG puro e pil ec-
cellente ICE CREAM non pué prodursi.

La contentezza dei negozianti e il soddisfaci-
mento dei consumatori incoraggiano i FABRI-
CANTTI i quali, inspirati da questi sentimenti,
rinnovano la promessa di .\T;\.\”I’l’.‘\:]{}.\‘li il
COLONIAL ICE CREAM sempre di Qualita
SUPERIORE.
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Questo deve far decidere il nego-
ziante dubbioso
Se i prezzi all’ingrosso di tutte le
denominazioni di ice creams fossero
uguali, voi decidereste immediatamente
di vendere il COLONTAL—una qualita
di ICE CREAM, che é la migliore sul
mercato, perché é ricercatissima. E lo
fareste con maggior piacere quando
foste sicuri che il SERVIZIO é soddis-
facente e SUPERIORE a tutti gli altri.
Ed allora perché esitate?
Perché non vi fate guidare dai
desideri dei vostri clienti?

Scrivete o Telefonate Subito

ST VO N A

Questi nuovi tipi di automobili “refrigerators” son

cialmente per mantenere i1l COLONIAL ICE CREAM,

“quart” di ice cream debbono avere una ragione
per far cié.

NON E VERO?

Essi sono convinti che la piccola differenza in
pil nel prezzo é superata dalla MAGGIORE
VENDITA.

Se vi sono persone che vogliano sapere di
pit circa il COLONTAL si diriggano a noi. Una
cartolina postale o una chiamata a telefono sara
sufficiente perché un uomo del COLONTAL si

rechi da voi.
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